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UvoD

Marketingova strategie a na ni navazuijici, v intervalech aktualizovany Komunikacni plan, jsou
zpracovavany jako vystupy projektu Smart Akcelerator Zlinského kraje lll, registracni Gislo
projektu: CZ.02.01.02/00/22_009/0004705.

1.1 Aktualizace strategie

Tato aktualizace Marketingoveé strategie inovacniho ekosystému Zlinského kraje navazuje na
dvé pfedchozi verze strategie:

e Plvodni verzi z roku 2018, ktera vznikla jako vystup projektu Smart akcelerator
Zlinského kraje |, a reagovala na potfeby inova¢niho ekosystému kraje shrnuté v
Regionalni inovacni strategii Zlinského kraje (dale jen ,RIS ZK*).

e Aktualizaci z roku 2021, ktera zohlednila vyvoj v oblasti inovaci a potfeby kraje v této
oblasti.

Predkladana aktualizace Marketingové strategie zohlednuje aktualni potfeby inovacéniho
ekosystému a implementuje diléi prvky place brandingu. Zlinsky kraj schvalil v kvétnu 2024
“Plan rozvoje regionalni identity Zlinského kraje 2024/25+”, na kterém TIC spolupracoval a
jehoz vybrané opatfeni jsou zahrnuty i v této strategii.

Aktualizace strategie ma mimo jiné navaznost na Metodiku marketingové a komunikaéni
strategie, ktera slouzi jako systémova podpora implementace a fizeni Narodni RIS3 (V.
Kobylka, T. Avrat, 2022). Odpovédnost za realizaci Marketingové strategie nese
Technologické inovacni centrum (dale jen ,TIC”) a strategie je platna po dobu realizace
projektu Smart Akcelerator Zlinského kraje Ill a jeho udrzitelnosti.

1.2 Zhodnoceni realizace aktualizovane
Marketingové strategie inovacniho ekosystemu
z roku 2021

V pribéhu realizace Marketingové strategie inovac¢niho ekosystému Zlinského kraje z roku
2021 doslo k vytvoreni spoleéné platformy a brandu inovaéniho ekosystému ZLINNOVATION,
coz byl jeden ze strategickych projektl projektu Smart Akcelerator Zlinského kraje Il (SA ZK I).
Hlavnim cilem této platformy je koordinace, propojovani a propagace aktivit ¢lend s cilem
vytvofit spoleénou nabidku sluzeb cilovym skupinam v inova¢nim ekosystému pod jednotnou
marketingovou znackou. Byla vytvofena webova prezentace platformy ZLINNOVATION
www.zlinnovation.cz a probéhla komunikaéni kamparn na socialnich sitich, do které byli
zapojeni vSichni ¢lenové platformy.



https://www.zlinnovation.cz/

DalSim marketingovym nastrojem vytvofenym v ramci SA ZK Il je kampan Created in Zlin,
ktera propaguje kreativni produkty a sluzby podnikatelskych subjektt Zlinského kraje. Do této
kampané bylo v roce 2021 zapojeno 26 podnikatell. Soucéasti kampané bylo vytvoreni webu
www.createdinzlin.cz a tisténého i online katalogu prezentujiciho pfihlasené projekty. Ocenéni
Created in Zlin se udéluje spoleéné s jiz tradicni soutézi Inovacéni firma Zlinského kraje, ktera
se pofada s dvouletou periocitidou, stejné jako ocenéni Created in Zlin.

V roce 2023 byl vyhlaSen 2. roénik ocenéni Created in Zlin. Do projektu se zaregistrovalo 33
kreativnich pocinG. Slavnostni udéleni ocenéni probéhlo opét spole¢né s vyhlasenim titulu
Inovacni firma Zlinského kraje. Pro osloveni firem pro pfihlaseni se do projektu Created in Zlin,
i naslednou prezentaci ocenénych firem, byla realizovana kampan, ktera zahrnovala
kontextovou a bannerou reklamu a reklamu na socialnich sitich. Byly nato¢eny video
medailonky ocenénych firem a motivaéni rozhovory s ocenénymi s vyzvou k pfihlaseni se do
projektu v dalSim roéniku. V roce 2021 byl vydan tistény katalog v CZ/EN verzi s prezentaci
vSech prihlasenych projektd roéniku 2021. V roce 2024 byl vydan tiStény CZ/EN katalog, ktery
prezentace oba ro¢niky projektu v jednom katalogu.

Béhem realizace projektu SA Il byla realizovana kampan Live in Zlin, ktera prezentuje na
interaktivnim datové-emoc¢nim modelu jednotlivd GUzemi obci s rozsSitenou plsobnosti ve
Zlinském kraji. Kultura, sport a jiné volno¢asové vyziti, dostupnost nemovitosti, primérné
mzdy dle profesi a pfibéhy lidi, ktefi v daném tzemi nasli svij domov. V roce 2022 kamparn
oslovila 400 tisic uzivatel( v online prostfedi a socidlnich sitich. Z toho nejvice obyvatele
Trencinského kraje a Jihomoravského kraje ve vékové skupiné 25-34 a 35-44 |et.

Dale se konala v roce 2022 konference ZLINTECH, na které byly prezentovany vystupy
Analyzy technologickych trend(l a aktualni vyzvy v oblasti vyzkumu a vyvoje.

DalSi marketingové aktivity:

Prabézné patfily k marketingovym aktivitam také propagace Podnikatelské akademie na SS,
Voucher( asistence (natoc¢eny dveé pripadoveé studie projektd s vyuzitim Voucher( asistence),
Akcelera¢niho programu Muj prvni milion, vzdélavacich aktivit a vystupl z analyz.

1.3 Vazba na strategicke dokumenty

Tato strategie je v souladu s cili a prioritami stanovenymi v jinych krajskych strategiich. Byla
peclivé navrzena tak, aby vhodné dopliovala a posilovala existujici iniciativy a aktivity, a to
zejména v ramci jejich propagace a marketingu. Kliova je vazba na Regionalni inovaéni
strategie ZK, respektive na Krajskou pfilohu Narodni RIS3 strategie za Zlinsky kraj, viz
kapitola 1.4.

Vzhledem k uzké spolupraci na implementaci RIS ZK se Zlinskym krajem je bran velky zfetel
pfi propagaci a marketingu inovacniho ekosystému na dalSi strategické dokumenty, které
Zlinsky kraj naplnuje. Jedna se zejména o hlavni rozvojovy dokument kraje — Strategie rozvoje
Zlinského kraje 2030 (SRZK 2030). Tento dokument v ramci své aktualizace v roce 2024
pocita s hlavni komunikacni linkou navrzenych priorit prostfednictvim nové vizualni identity
kraje — Kraj bez hranic. Dulezitym aspektem, ktery SRZK 2030 v ramci marketingu kraje a
celého ekosystému vnima, je kvalita zivota. Zde vidi velky potencial v incomingu a kampanich,
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které jej podpofi. Zmifiovan je napfiklad nastroj Live in Zlin a jeho dalSi rozvoj, ktery marketing
kraje muze vyrazné posilovat.

Druhym zakladnim koncepCnim dokumentem Zlinského kraje je Chytry kraj — Strategie
rozvoje chytrého regionu Zlinského kraje 2030. Tato strategie v ramci marketingu feSi SMART
témata a jejich rlizné aplikacni odvétvi. Hlavnim pilifem je, aby komunikovana sdéleni nesla
mySlenku, ze SMART Region obsahuje inovativni feSeni a patfi jednoznacné do inovacniho
ekosystému Zlinského kraje. Kazda oblast chytrého regionu pfedstavuje urcitou komponentu,
kterou je potfeba vhodné odkomunikovat. SMART economy napf. pFedstavuje
konkurenceschopnost regionu, SMART living zase kvalitu zivota, SMART government je
postaven na participaci a SMART people je tvofen lidskym a socialnim kapitalem. VSechny
tyto oblasti jsou respektovany v ramci marketingu inovac¢niho ekosystému a vhodné se
doplniuiji.

VSechny vySe zminéné strategické dokumenty jsou v souladu s narodnimi strategiemi.
Regionalni inovacni strategie ZK je v souladu s Narodni vyzkumnou a inovacéni strategii pro
inteligentni specializaci Ceské republiky 2021-2027 (Narodni RIS3 strategie), jejiZ je jednou
Z krajskych pfiloh. Strategie rozvoje Zlinského kraje 2030 je stejné jako Strategie rozvoje
chytrého regionu Zlinského kraje 2030 v souladu s legislativnim ramcem a strategickymi
dokumenty v ramci CR, jako je Strategicky ramec CR 2030, Strategie regionalniho rozvoje CR
2021+, SMART Cesko a dal3i.

1.4 Vazba na Regionalni inovacni strategii Zlinskéeho

kraje

Regionalniinovaéni strategie Zlinského kraje schvalena Zastupitelstvem ZK ke dni 29. 6. 2020,
slouzi jako planovaci nastroj zaméfeny na posileni inovaéniho prostfedi v daném regionu.
Pomoci RIS ZK Zlinsky kraj, v souladu s cili Evropské unie a Ceské republiky, podporuje
konkurenceschopnost regionu prostfednictvim inovaci a efektivniho vyuZiti vefejnych investic
dovyzkumu a vzdélavani. Pfesnéji, strategie se snazi podporovat rozvoj kvalifikované pracovni
sily, iniciovat inovaéni projekty ve firmach a podporovat vznik novych podnikt, zejména téch s
technologickym zaméfenim. V praxi to znamena, Ze RIS ZK identifikuje kliC¢ové oblasti, ve
kterych ma region potencial byt inovativni a konkurenceschopny.

Domeény specializace Zlinského kraje

V kontextu strategického rozvoje regiont hraji kliGovou roli tzv. domény specializace. Jedna se
o vybrané oblasti, které vykazuiji pro dany region nadpriimérny potencidl rastu a prosperity.
Zameérfeni na rozvoj téchto oblasti umozniuje regionu posilit svou konkurenceschopnost,
efektivnéji vyuzivat dostupné zdroje a dosahnout trvalé udrzitelnosti.

Soubézné s aktualizaci Marketingoveé strategie inovacniho ekosystému dochazi, na zakladé
rozsahlé analyzy, k zpfesnéni a rozSifeni oblasti domén specializace Zlinského kraje, které
predstavuji klicové oblasti, ve kterych ma region silny inovaéni potencial a
konkurenceschopnost. Tato aktualizace domén reflektuje nejnovejsi trendy a vyvoj v danych
oblastech a posiluje tak pozici Zlinského kraje jako centra inovaci a prosperity.



VV Regionalni inovacni strategii ZK jsou definovany nasledujici domeény
specializace kraje:

Progresivni design produktu, technologii a procest
Polymery v cirkularni ekonomice

Inovace v konstrukcnich ¢innostech

Informacni, fidici a bezpeénostni systémy

Nové jsou v ramci aktualizace dokumentu RIS ZK predkladany ke schvaleni (kvéten 2024)
zpfesnéné a rozsifené domeény specializace v tomto znéni:

PRODUKTOVY DESIGN MATERIALOVY VVZKUM
A MARKETING V CIRKULARNI EKONOMICE

INTELIGENTNI PREMNSLOVE POLOVODICE POKROCILE
STROJE

IT SYSTEMY A AT A POLYMERY
KYBERBEZPECNOST MIKROELEKTRONIKA A KOMPOZITY

KREATIVNI LETECKY,
PRODUKTY KOSMICKY

NAVRZENE A OBRANNY
PRO SPOLECNOST PRUMYSL STROJIRENSTVI

PRUMYSLOVA AUTOMATIZACE
A DIGITALIZACE

. PRUREZOVE DOMENY ‘ ODVETVOVE DOMENY

Vize, cile a klicoveé oblasti zmén Regionalni inovacni strategie Zlinského
kraje

RIS ZK stanovuje vizi ve znéni:

Zlinsky kraj - konkurenceschopny region, otevieny inovacim, kreativité a spolupraci.
Mezi klicové oblasti zmeén patfi:

e LepSi dostupnost lidskych zdroji pro inovacéni podnikani, vyzkum a vyvoj se
strategickym cilem: Zajistit kvalifikované pracovniky pro potfeby zaméstnavatell v
regionu nebo pro realizaci novych podnikatelskych zamért v dostateéném poctu a
kvalité.

e ZvySeni inovacni vykonnosti regionu se strategickym cilem: ZvySeni poc¢tu inovaci ve
firmach.

e ZvySeni poctu zacinajicich a technologicky orientovanych firem ve Zlinském kraji se
strategickym cilem: ZvySit poCet osob zahajujicich viastni podnikani.



\/ ndvaznosti na vizi byla definovana nasledujici soustava cilli RIS ZK:

Kliéova oblast zmén A
Lepsi dostupnost lidskych
zdrojii v poétu a kvalité pro
inovacni podnikani, vyzkum
a vyvoj

STRATEGICKY CiL A.1

ZAJNSTIT KVALIFIKOVANE
PRACOVNIKY PRO POTREBY
ZAMESTNAVATELD V REGIONU
NEBO PRO REALIZACI NOVYCH
PODNIKATELSKYCH ZAMERD v
DOSTATECNEM POCTU A
KVALITE

Specificky cil A.1.1

Pripravovat inovatory pfisti
generace

Specificky cil A.1.2
Shlizovat potreby firem v
oblasti lidskych zdroji s
nabidkou kol

Specificky cil A.1.3
Viytvofit systém podpory pro
ziskavani a udrZeni
kwalifikovanych pracovniki v
a do regionu

Ulohou Marketingové strategie inovaéniho ekosystému Zlinského kraje je, v navaznosti na
schvalenou RIS ZK, komunikovat relevantni obsah jednotlivym cilovym skupinam s pokrytim
dalSich slozek marketingového mixu. Pozornost se nutné nemusi soustfedit na vSechny cile
RIS ZK, ale méla by byt koncentrovana na ¢ast z nich, ktera je ve vymezeném obdobi prioritni

k napinéni.

Kli¢ova oblast zmén B

Zvyseni inovaéni vykonnosti

regionu

STRATEGICKY CiL B.1
ZVYSENI POCTU INOVACI VE
FIRMACH

Specificky cil B.1.1

Iniciovat realizaci Vaval
projektl v regionu

Specificky cil B.1.2

2wysit dostupnost Vaval
kapacit pro podnikatelsky
sektor

Specificky cil B.1.3
Posilit internacionalizaci a
mezindrodni propagaci
VaVal aktivit v regionu

Kli¢ova oblast zmén C

Zvyseni poétu zacinajicich a
technologicky orientovanych

firem ve ZK

STRATEGICKY Cil C.1

ZVYSIT POCET OSOB
ZAHAJUJICICH VLASTNI
PODNIKANI

Specificky cil C.1.1
Zwysit zdjem a povédomi o
podnikani

Specificky cil C.1.2
Zwysit kvalitu a rozsah
inkubacnich sluzeb

Specificky cil C.1.3
Wytvofit podminky a zlepsit
pristup zacinajicich
podnikatell k alternativnim
zdrojim financovani



ANALYTICKA CAST

2.1. SWOT analyza

SWOT analyza pro pfedkladanou Marketingovou strategii inova¢niho ekosystému Zlinského
kraje byla provedena na zakladé analyzy jiz existujicich dostupnych relevantnich dokumentu:

Regionalni inovaéni strategie Zlinského kraje (Zlinsky kraj, 2020)

Strategie rozvoje Zlinského kraje 2030 (Zlinsky kraj, bfezen 2023 - leden 2024)
Analyza primarnich dat, dotaznikoveé Setfeni Zlinského kraje (Zlinsky kraj, 2021)
Analyza sekundarnich dat, podklady pro tvorbu komunikacéni strategie Zlinského kraje
(Zlinsky kraj, 2021)

e Komunikacni strategie Zlinského kraje (Zlinsky kraj, 2023)

Pii zpracovani SWOT analyzy byl bran dlraz na zavéry v oblasti tykajicich se oblasti
komunikace, inovaci, obyvatel Zlinského kraje a kvality Zivota. Ziskané poznatky poslouzi pro
budovani efektivnich komunikacénich kanal( a stanoveni prioritnich nastroju.



SILNE STRANKY

Obyvatelé Zlinského kraje jsou spokojeni se

zivotem v kraji, vnimaji ho jako pratelsky
region a zaroven jako misto k
rodinnému zivotu

Zlinsky kraj stoji na hodnotach: Domov,
priroda, tradice

Nova vizualni identita Zlinského kraje
a Komunikaéni strategie Zlinského kraje

Zlinsky kraj je na Spici z hlediska vydaji na
vyzkum a vyvoj kulturnich a kreativnich
odvétvi

Vyrazny inovaéni potencial: Zlinsky kraj
disponuje bohatou pramyslovou historii
a kvalifikovanou pracovni silou s rozsahlymi
zkuSenostmi v oblasti vyzkumu a vyvoje

Nadprimérny pocet inovujicich firem
v kraji

ZlepSujici se vzdélanostni Groven
i struktura napfi¢ vSemi vzdélavacimi stupni

Zlinsky kraj ma vybudovan funkéni
a stale se rozvijejici ekosystém podpory
podnikani zastfesujici se pod platformou
ZLINNOVATION, ktery prezentuje riznymi
nastroji komunikace své aktivity

Soutéz Inovaéni firma Zlinského kraje
a ocenéni Created in Zlin - gisté
marketingové nastroje prezentace
Uspésnych inovacénich a kreativnich projektl
véetné synergickych marketingovych efektu
pro zapojené, a pfedevSimocenéné
projekty

Nepfili§ pozitivni vnimani Zlinsky kraj

SLABE STRANKY

nékterymi obyvateli z hlediska vyse
plat( a cenové hladiny

Zlinsky kraj ma omezeny trh prace,
nedostatecnou dopravni
infrastrukturu a omezenou nabidku
bydleni

Dlouhodoby ubytek osob
v produktivnim véku a prudké
starnuti pracovni sily, doprovazeny
ristem podtu obyvatel
v post-produktivnim véku.

Niz8i atraktivita regionu pro
potencialné nove pfichozi

Odborné informace tykajici se
strategického rozvoje kraje jsou
komunikovany prilis slozité
a nesrozumitelnym jazykem pro
cilové skupiny




PRILEZITOSTI

Kampan Live in Zlin Il - priklady lidi, ktefi

do regionu prisli, jsou zde Uspésni a mohli
by tak prezentovat co je k tomu vedlo a pro¢
se rozhodli pro Zlinsky kraj

Pravidelné setkani platformy
ZLINNOVATION i za ucéelem synergické
komunikace

Place branding Zlinského kraje - budovani
jednotné vizualni identity Zlinského kraje a
existence potencialu rozvoje claimu Zlinsky
kraj - kraj bez hranic

Zlinsky kraj je krajem kreativnich lidi
amistem pro inovace

Komunikovat

va  waws

Zlinsky kraj jako
tvaréim duchu

80 % obyvatel Zlinského kraje vyhledava
informace nainternetu - je dilezité smérovat
komunikacni aktivity do online prostoru a
vyuzit potencial socialnich siti

Propojeni komunikace s destina¢nim
marketingem

Pokracuijici odliv mladych obyvatel

HROZBY

Zlinského kraje

Prohloubeni jiZz nyni nepfiznivych
demografickych trendt

Nespravné cileni komunikace
a nastaveni preferencnich
komunikacnich kanall pro jednotlivé
cilové skupiny

Nepochopeni publikovanych témat
cilovou skupinou
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2.2 Cilove skupiny

Cilové skupiny pro Marketingovou strategii inovativniho ekosystému Zlinského kraje zahrnuiji:

PODNIKY

Cilova skupina zahrnuje firmy, startupy a fyzické osoby s inovativnim potencialem, které sdili
zajem o rust, prosperitu, inovace, technologie a spolupraci.

Priklady vhodnych komunikaénich nastroju:

Webove stranky Zlinského kraje a jeho instituci zaméfenych na podporu podnikani.
Newslettery s informacemi o dotacnich programech, legislativhich zménach a akcich
pro podnikatele.

Odborné ¢asopisy a weboveé portaly zameérené na specifické obory podnikani.
Profesni sité a komunity pro podnikatele, jako je Linkedln a Hospodafska komora CR.
Akce pro podnikatele, jako jsou veletrhy, konference a workshopy.

Direct marketing — tiskové zpravy, mailing, newsletter.

TALENTI

Rozvoj talentovanych student( a absolventl od zakladnich $kol az po produktivni vék. Cilova
skupina talentl zahrnuje Sirokou $kalu nadanych a motivovanych jedincd s vysokym
potencialem v rliznych oblastech. Patfi sem:

Studenti: Zakladni, stfedni a vysokoskolsti studenti

Absolventi: Nedavni absolventi skol s relevantnim vzdélanim a zajmem o profesni
rozvoj a uplatnéni v Zlinském kraji.

Mladi profesionalové: Zacinajici a zkuSeni profesionalové s talentem a potencialem
pro rist vdaném oboru.

Védci a vyzkumnici: Talentovani védci a vyzkumnici s inovativnimi napady a zajmem
o spolupraci s firmami a institucemi v Zlinském kraji.

Kreativci: Talentovani umélci a tvdrci v riznych kulturnich a kreativnich oblastech.

Komunikacéni strategie:

Pfi komunikaci s cilovou skupinou talentti je dUlezité zohlednit jejich specifické potfeby a zajmy.
Efektivni komunikaéni strategie by méla zahrnovat:

Cilené kanaly: Vyuzivani komunika¢nich kanall, které jsou mezi talenty bézné
pouzivany, jako jsou webové stranky, socialni sité, profesni platformy a studentské
organizace.

Relevantni obsah: Poskytovani informaci o moznostech vzdélavani, programech
podpory talentt, kariérnich pfilezitostech a akcich ve Zlinském kraji.

Motivacéni sdéleni: Zdlraznovani potencialu talent(l a moznosti, které jim Zlinsky kraj
nabizi pro rozvoj jejich talentu a dosazeni jejich cild.

Podpora sitovani a spoluprace: Zprostfedkovani pfilezitosti k navazovani kontaktd a
spoluprace mezi talenty.
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e Inspirace a priklady: Prezentace pfibéhl uspésnych talentt ze Zlinského kraje, ktefi
dosahli vyznamnych vysledk( ve svém oboru.

Priklady vhodnych komunikaénich nastroju:

Weboveé stranky Zlinského kraje a jeho instituci zamérenych na podporu talentd.
Socialni sité (Facebook, Instagram, LinkedIn)

Studentské organizace a asociace.

Vzdélavaci instituce a vyzkumna centra ve Zlinském kraji.

Kariérni veletrhy pro studenty a absolventy.

INVESTORI

Cilova skupina investor(l zahrnuje Sirokou Skalu osob a instituci, které investuji do firem a
projektl v regionu. Pro jejich osloveni se predpoklada spoluprace se Zlinskym krajem a jim
zfizovanych organizaci (napf. ZRIA, a.s. apod.).

TURISTE

Cilova skupina turistl zahrnuje Sirokou $kalu osob, které navstévuiji region za rdznymi ucely
(poznavani, zazitky, byznys...). Pro osloveni cilové skupiny TURISTE se opét pfedpoklada
spoluprace se Zlinskym krajem a jim zfizovanych organizaci (napf. Centralou cestovniho ruchu
Vychodni Moravy) a také oblastnimi destinacnimi managementy.

VEREJNOST

Verejnost, jako termin, zahrnuje vSechny jednotlivce, tedy ob&any obecné. V souvislosti s
navrhovanou komunikacéni strategii se tim mini kdokoli, kdo zije ve Zlinském kraji nebo mimo
né;.

Pro oslovenitéto cilové skupiny se pfedpoklada spoluprace se Zlinskym krajem, ktery se snazi
aktivné komunikovat s Sirokou vefejnosti a informovat ji o svych aktivitach, planech a
projektech. K tomu vyuziva rizné komunikacni kanaly a nastroje, které mu umoznuji oslovit co

.....
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NAVRHOVA CAST

V roce 2021 Zlinsky kraj zahajil cestu k budovani silngjsi znacky s cilem prezentovat se jako

talentu a zaroven zddrazruje jeho jedine¢né vlastnosti a hodnoty.
Hlavni hodnoty Zlinského kraje:

Svétovost: Zaméreni na globalni uznani a Uspéchy lokalnich tvarca.
Odvaha: Podpora inovativnich pfistupl a odvaznych reseni.
Otevienost: Vitani talent( a inspirace z celého svéta.

Lidskost: Budovani silnych komunit a péée o blaho obyvatel.
Tvofrivost: Podpora tviréiho mysleni a rozvoje talent(l v regionu.

V roce 2022 Zlinsky kraj predstavil vefejnosti novou vizualni identitu, ktera prezentuje Zlinsky
kraj jako tradi¢ni region s "Zivym tvaréim duchem" a s podnikatelskou DNA. Novy brand
postupné Zlinsky kraj a jeho urad implementoval jiz v fadé materialt (komunika¢ni materialy,
socialni sité, webové stranky kraje, rebranding budovy sidla kraje). Vznikla microsite
www.krajbezhranic.cz, animace a krajského image videa. Vznikla Komunikaéni strategie
kraje (2023), ktera se zaméfila na posileni identity a sjednoceni sdéleni. Hlavnim cilem bylo
efektivné propagovat inovaéni ekosystém a posunout vnimani stézejnich hodnot spjatych se
Zlinskym krajem.

V roce 2024 se Zlinsky kraj zaméruji na dalSi rozvoj a budovani znacky Zlinského kraje a
efektivni propagaci inovacniho ekosystému.

3.2. Hlavni cile

Rozvoj inovacniho ekosystému Zlinského kraje
Marketingova strategie inovaéniho ekosystému Zlinského kraje si klade za cil vybranymi
opatfenimi a aktivitami podporovat rlist a prosperitu inovaéniho prostfedi v regionu v souladu s
ciliRegionalniinovaéni strategie. Marketingova strategie se zaméfuje na dosazeni hlavniho cile
a vedlejsich cilu:
Hlavni cil a vize:

Efektivné propagovat a podporovat rlist inovaéniho ekosystému Zlinského kraje.
Specificke cile:

C1: Podpora talent managementu a kariérového sméfovani zakd ZS a SS.

C2: Podpora podnikavosti student(l a absolvent(.
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C3: Podporu startupl a malych a stfednich podniku.
C4: Rozvoj infrastruktury pro inovace a vyzkum.

Cb5: Posilovani spoluprace a dalsi rozvoj mezi akademickymi institucemi, firmami a
vefejnym sektorem.

C6: Spoluprace na rozvoiji place brandingu Zlinského kraje.

Vedlejsi cile:

Zvysit viditelnost Zlinského kraje pomoci digitalniho marketingu.

Posilit globalni vnimani Zlinského kraje jako atraktivni destinace pro zivot, praci a
investice.

Zlepsit kvalitu Zivota v kraji.

Prilakat navstévniky, partnery, investory a vysoce kvalifikované talenty do Zlinského
kraje.

Zvysit export lokalnich podniku ze Zlinského kraje.
Profesionalizovat komunikaci o Zlinském kraji.

Posilit mistni hrdost a vztah k mistu mezi obyvateli Zlinského kraje.

Dosazeni téchto cild bude vyzadovat Uzkou spolupraci vSech zainteresovanych aktérl
inovacéniho ekosystému Zlinského kraje. Ve Zlinském kraji jiz existuje silny zaklad pro
spolupraci mezi jednotlivymi aktéry inova¢niho ekosystému, a tim je vybudovana platforma
ZLINNOVATION. Tato platforma nyni ¢itd 17 ¢len( a je oteviena pro dalSi subjekty, které
¢lenska zakladna schvali.

Nize uvedeny obrazek ilustruje vybrané aktéry, které bude potfeba zainteresovat do rliznych
opatfeni v ramci implementace place brandingu dle schvaleného Planu rozvoje regionalni
identity Zlinského kraje. Nékteré znazornéné instituce jsou ¢leny ZLINNOVATION, néktefi s
Cleny jiz aktivné spolupracuji na vybranych projektech.
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Zaclenéni zainteresovanych stran dle jednotlivych cilovych skupin v ramci Planu
rozvoje regionalniidentity ZK
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3.3 Opatreni

Opatieni predstavuiji a popisuji kampané a nastroje pro naplnéni cild a svym rozprostienim
pokryvaji vySe uvedené cilové skupiny. Neni ambici Marketingové strategie implementovat
vSechny opatfeni v ramci place brandingu Zlinského kraje (napf. cestovni ruch, investice). Ve
vyC€tu opatfeni jsou aktivity organizované vyhradné Technologickym inovaénim centrem a
realizované v partnerstvi s dalSimi subjekty inovaéniho ekosystému ZK.

3.3.1 Platforma ZLINNOVATION

Zlinsky kraj se mize pysSnit robustni infrastrukturou pro podporu inovativniho podnikani, ktera
je jedinecna v celé Ceské republice. Pfed vznikem platformy ZLINNOVATION chybéla v kraji
jednotna prezentace nabidky sluzeb pro podnikatele, talenty a vefejnost, coz tato komunikaéni
platforma inovacéniho ekosystému Uspésné napravuije.

ZLINNOVATION vznikla v roce 2021. Mezi ¢leny této platformy patfi kliGovi aktéfi
podnikatelské podpory v regionu (platforma ma aktualné 17 ¢len(, kvéten 2024). Diky této siti
institucije k dispozici Siroka Skala sluzeb, které spole¢né tvori komplexni podporu pro zacinajici
podniky, startupy, a i etablované firmy ve Zlinském kraji. Platforma aktualné disponuje
nabidkou vice nez 110 sluzeb.

Hlavni funkce platformy:

e Databaze: Komplexni databaze subjektll inova¢niho ekosystému, projektd a
programu podpory.
Vyhledavani: Moznost vyhledavat subjekty, projekty a programy.
Profilovani: Moznost vytvaret profily subjektl a prezentovat jejich aktivity a know-how.
Networking: Moznost navazovat kontakty a budovat partnerstvi s ostatnimi ¢leny
platformy.
Akce: Kalendar akci v oblasti inovaci, podnikani a vzdélavani.
Novinky: Informace o novinkach v oblasti inovaci a aktivitach platformy.

Platforma nenabizi pouze informace online na webovych strankach platformy
www.zlinnovation.cz, ale také organizuje setkani ¢len(l. Jednim z téchto akci byla
ZLINNOVATION Tour 2023, béhem niz ¢lenové platformy navstivili region Valasské Klobouky,
Kunovice a HoleSov. Cilem téchto setkani bylo |épe poznat prostfedi, ve kterém c¢lenové
provadéji své aktivity, a posilit spolupraci a sdileni informaci.

Webova platforma ZLINNOVATION je k dispozici v anglické a Spanélské jazykové mutaci, imz
déla region atraktivnim pro podnikani a inovace nejen v ramci Ceské republiky, ale i za jejimi
hranicemi.

Kampan pro rozvoj platformy ZLINNOVATION

Kampan ZLINNOVATION je strategickym krokem k posileni a propojeni inovaéniho
ekosystému ve Zlinském kraji. Zaméfuje se na budovani povédomi o platformé

16


https://www.zlinnovation.cz/

ZLINNOVATION. Komunikace bude cilit na podnikatele, talenty, investory a verejnost a
kombinuje jak online, tak offline aktivity.

Online aktivity

Kampan bude zahrnovat online aktivity, jako je bannerova kampan na socialnich sitich. Cilem
online aktivit je oslovit Siroké publikum a zvysit povédomi o platformé ZLINNOVATION a jejich
nabidkach.

Offline aktivity

Kampan bude zahrnovat i offline aktivity, jako je inzertni kampan v tiskovinach a letakova
kampan. Cilem offline aktivit je oslovit ty, ktefi nejsou aktivnimi uzivateli internetu, a informovat
je o platformé ZLINNOVATION.

Roadshow

Uspé&snou aktivitou, ktera zagala v roce 2023, je Roadshow ZLINNOVATION, proto bychom na
ni radi navazali i v dalSich letech (2024 - 2026). Roadshow piinasi platformu do region(
Zlinského kraje formou vefejnych setkani. Ty kombinuji interni program pro ¢leny platformy s
prezentaci ekosystému pro pozvané hosty z fad lokalnich politikll a podnikatelt. Planované
terminy a lokality roadshow budou vybirany tak, aby postupné roadshow navstivila vSechny
okresy Zlinského kraje.

Webovy portal ZLINNOVATION

Dulezitou soucasti kampané je také aktualizace webového portalu ZLINNOVATION, ktera
zahrnuje doplnéni sdileného kalendare udalosti a doplnéni datového skladisté (analyzy,
propagacni materialy apod.).

Série prezentaci zamérenych na jednotlivé témata platformy ZLINNOVATION

Cilem téchto prezentaci je nejen sdileni znalosti a zkuSenosti, ale také budovani komunity
platformy ZLINNOVATION a posileni povédomi o dllezitosti inovaci a podnikani ve Zlinském
kraji. Soucasti této aktivity bude také obohaceni portalu ZLINNOVATION o zaznamy
prezentaci, aby byla dostupna i tém, ktefi se nemohli zuéastnit zivych akci. Takto se platforma
ZLINNOVATION stava jeste vice dostupnou a cennou zdrojovou informaci pro podnikatele,
studenty a vefejnost v Zlinském kraji.

Série prezentaci bude zaméfena na jednotlivé témata platformy ZLINNOVATION, jako je
kreativita, inovace, vyzkum a vyvoj, koucing, lidsky potencial a vefejnost. Moderatorem kazdeé
prezentace bude zastupce Technologického inovaéniho centra spole¢né se zastupci garantd
jednotlivych témat. Tato setkani budou streamovana zivé na socialnich sitich. Divaci budou mit
také moznost poloZit otazky.

Téma "Kreativita a podnikavost", se zaméfi na podnécovani kreativity ve firemnim prostredi
a tvorbu inovaéniho prostfedi.

Téma "Napad a Inovace", kde se bude vénovat procesu generovani a hodnoceni napadu ve
firemnim prostredi.
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Téma "Vyzkum a vyvoj" se zaméii na dllezitost investic do vyzkumu a vyvoje pro
konkurenceschopnost firem.

Téma "Koucing a expanze" pfinese pohled na efektivni vyuzivani koucingovych metod pro
rozvoj firemniho vedeni.

Téma "Lidsky potencial" bude zkoumat nové trendy ve spravé lidskych zdroju a
zameéstnaneckeého rozvoje.

Téma "Verejnost ve Zlinském kraji" se zaméfi na spolupraci firem s mistni komunitou a
zapojeni projektl a bude zahrnovat i téma socialni odpovédnosti firem.

Ocekavané vysledky kampané ZLINNOVATION:

ZvySeni povédomi o platformé ZLINNOVATION a jejich nabidkach.
Posileni komunity platformy ZLINNOVATION a aktivni zapojeni ¢lena.
Obohaceni portalu ZLINNOVATION o kvalitni a uziteény obsah.
Podpora sdileni znalosti a zkuSenosti mezi ¢leny platformy.

Propojeni inovaéniho ekosystému s dalSimi aktéry mimo inovaéni sféru.
ZvySeni atraktivity Zlinského kraje pro podnikani a inovace.

3.3.2 Kampan Live in Zlin 1l

Kampan Live in Zlin Il navazuje na uspésny projekt Live in Zlin z roku 2022 a zdlraznuje
benefity zivota ve Zlinském kraji. Kamparn bude opét postavena na medialni propagaci s cilem
oslovit cilovou skupinu ekonomicky aktivnich obyvatel pfihraniénich regionl Slovenska -
Trendinského a Zilinského kraje. Tyto dva kraje byly vybrany s ohledem na vysledky kampané
Live in Zlin v roce 2022, kde v téchto regionech méla kampari nejvétsi zasah.

Cile kampané:

o Nastartovat pfichod novych obyvatel do Zlinského kraje.
e Zviditelnit Zlinsky kraj na Slovensku.
e Zvysit zajem o navstévu Zlinského kraje.

Kampan Live in Zlin Il

e Vyuziti dat a poznatkli z kampané Live in Zlin: Kampan bude vychazet z dat a
poznatku z kampané Live in Zlin, s dlirazem na benefity, které nejvice oslovily cilové
publikum.

e Medialni kampan: Kamparn bude zahrnovat riizné medialni kandly, jako jsou online
reklama, socialni sité, PR aktivity a influencer marketing.

e Cileni na Trenéginsky a Zilinsky kraj: Kampan bude primarné cilena na obyvatele
Trenéinského a Zilinského kraje, s vyuZitim microsite ve slovenském jazyce.

e Vyuziti videi: V ramci kampané Live in Zlin Il bude zafazena série videi s lidmi ze
Slovenska, ktefi napf. ve Zliné studovali a po ukonéeni studii se rozhodli se zde usadit.
Tato videa budou slouzit k autentické prezentaci benefitl zZivota ve Zlinském kraji a k
osloveni cilové skupiny slovenskych obéanu.
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Microsite ve slovenském jazyce: Podstranka webu www.liveinzlin.cz bude
aktualizovana a rozSifena o informace o moznostech Zzivota a prace v regionu pro
obc¢any Slovenska.

3.3.3 Kampan Created in Zlin

Kamparn Created in Zlin je zamérena na propagaci produktl podnikatelskych subjektd
Zlinského kraje s vysokou pfidanou hodnotou, které vznikly diky kreativnimu a inovativnimu
pfistupu. Kampan navazuje na uspésné roéniky 2021 a 2023 a bude probihat i v roce 2025.

Cile kampané:

Propagovat kreativitu a design produktl s vysokou pfidanou hodnotou ze Zlinského
kraje.

Prezentovat podnikatele pod spoleénou znac¢kou Created in Zlin na tuzemskych i
zahrani¢nich akcich.

Podporovat kulturni a kreativni primysly v regionu.

Zviditelnit regionalni firmy na trhu a posilit prestiz Zlinského kraje.

Zvysit motivaci firem k vyuzivani kreativnich pramyslu ve své ¢innosti.

Podporovat spolupraci mezi firmami v regionu.

Cilova skupina:

Odbornai Siroka verejnost

Podnikatelé ze Zlinského kraje

Verejnost, ktera ocenuje kreativni a inovativni produkty
Média a instituce zamérené na podporu podnikani a kreativity

Forma komunikace:

Slavnostni pfedani ocenéni spole¢né s udélenim titulu Inovacni firma Zlinského kraje.
Ocenéni nejlepsich produktl - prfedani “zlaté cihly” a jejich nasledna propagace na
socialnich sitich.

Online predstaveni vSech pfihlasenych projektd v online galerii na webu
www.createdizlin.cz.

Vydani tisténého katalogu, v &esko-anglické jazykové verzi, prezentujici viechny
pfinlasené projekty a jeho nasledna distribuce.

Znacka Created in Zlin:

Produkty ocenéné v kampani mohou pouzivat znacku Created in Zlin pfi své dalsi
propagaci.
Kampan bude komunikovat samotnou zna¢ku a také jednotlivé ocenéné produkty.

Prinosy kampaneé:

Zviditelnéni regionalnich firem na trhu
Posileni prestize a atraktivnosti Zlinského kraje
Zvyseni motivace firem k vyuzivani kreativnich pramysld
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e Podpora spoluprace mezifirmami v regionu
e Zvys3eni povédomi o inovaénich a podnikatelskych aktivitach v kraji

3.3.4 Place branding Zlinského kraje — Projekt
Digitalni identita

Ve Zlinském kraji je nespocet projektu a aktivit, které jsou spojené spoleénym jmenovatelem —
regionem samotnym. Pfestoze tyto aktivity pfedstavuji kreativni potencial a dynamiku kraje,
jejich digitalni prezentace je Casto rozptylena. Mnohé z nich se prezentuji samostatné na
vlastnich webovych strankach ¢&i strankach jejich zakladatel(l a organizator(l, coz umoznuje
pfiméjSi spojeni s krajskou identitou a komplikuje hledani informaci.

V zajmu posileni regionalni identity a zjednoduSeni pfistupu k informacim pro obyvatele i
navstévniky navrhujeme vytvoreni centralniho digitalniho nastroje. Tato platforma - portal - by
centralizovala vesSkeré informace, sjednotila online pfitomnost a posilila by tak spojitost mezi
jednotlivymi projekty a celkovou prezentaci kraje.

Nové vznikly portal by se stal primarnim zdrojem informaci z kli¢ovych oblasti pro rozvoj kraje.
Nejen Ze by toto feSeni vedlo k efektivnéjSimu sdileni informaci a ulehéilo orientaci v nabidce
kraje, ale rovnéz by nabidlo prostor pro aktivni prezentaci hodnot a poslani Zlinského kraje.
Timto krokem bychom nejen podpofili jednotnou regionalni identitu, ale i umoznili jednotlivym
projektdm a organizacim sdilet své pfibéhy v kontextu SirSiho regionalniho pfibéhu, ktery
spolecné vytvarime.

Vznikla by platforma (digitalni nastroj) zlinregion.com, ktera by ucelné koncentrovala
informace pro vSechny cilové skupiny a sdruzovala pod sebe nékolik strategickych podoblasti.

zlinregion.com

Portal pro podnikani
Cilova skupina PODNIKY, INVESTORI

Prvni  fazi  implementace projektu  je  vybudovani  podoblasti podnikani
zlinbusinessregion.com. Bude slouZit jako vstupni brana do svéta businessu ve Zlinském
kraji. Tento portal bude agregovat informace o podnikani a pro podnikatele s propojenim na
dalsi projekty. Zaroven poskytne podplrné materidly umoznujici jednotnou komunikaci
businessu Zlinského kraje a bude predstavovat i akce podporujici prezentaci firem vdoménach
specializace ZK. Logickym dUsledkem bude spolec¢na prezentace firem Zlinského kraje na
zahraniénich veletrzich, pro prezentaci regionu v nadnarodnim meéfitku a dalSi synergické
benefity pro zapojené subjekty.
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Portal pro talenty
Cilova skupina: TALENTI

V souvislosti stim se nabizi synergické propojeni sdalSi oblasti a tedy vznik
zlintalentregion.com, ktery bude slouzit jako portal sdruzujici soubor nastroju uré¢enych pro
rozvoj talentl. A v podobném duchu jako u portalu pro podnikani i poskytnuti podptrnych
brandovych materialll pro studenty a jejich rodi¢e, stejné jako predstavovani akci, které
odporuji propojeni talentd s firmami.

Do budoucna by pak mohly vzniknout dal$i mutace portalt pro oblast investic ¢i cestovniho
ruchu.

Ukazka navrhu Feseni (wireframe demonstrujici strukturu a obsah portalti)

ZIin$ion

NOVINKY AKCE
ZALOZTE INVESTUITE ~ ROZSIRTE
Alecelarator MAj preni milion = ZRIA = Prograrm Platinn =
Podnikatelské inkubatory Primyslova zéna = Program Creatinn =
Hulbyy a coworky Brownfieldy

Klastry
Stfedni Skoly a univerzity

INOVUITE PRACUITE POZNEJTE

Zlinnowvation = Work-lifa balance Inovainifirma Ziinskeho kraje =
Program Platinn = Zlin Jobs Created in Zlin=

Program Creatinn uTe Zlin Talent Region =+

Viyzkum avivoj

PORADEITE

Konferanéni prostory
Zlin Tourist Region =

OTESTUITE SE ROZVIJEITE SE VYBERTE Sl
Talent managament Kurz kreativity a podnikavost Zlin Jobs =

Podnikatelska akademie VR Profi Lab
PROPOIJTE SE

Zlin Businass Region =
Studenti do firem

KATALOG FIREM A SKOL

STINOVANI

KRAJ BEZ HRANIC
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3.3.5 Komunikace domén specializace Zlinského
kraje

V navaznosti na rozsahlé analyzy dochazi k upfesnéni a rozSifeni domén specializace
Zlinského kraje. Tato revize zahrnuje napf. integraci kliCovych high-tech oblasti, jako je
aerospace & defence a polovodiée & mikroelektronika, které predstavuji excelentni pilife
regionalni ekonomiky (viz kapitola 1.4).

Forma komunikace:

e Vyuziti portalu Katalog firem Zlinského kraje: Implementace funkce pro vyhledavani
a tfidéni firem dle relevantni domény specializace.

o Networkingové akce: Organizovani Inovaénich platforem v doménach specializace,
s cilem propaijit firmy, investory a dalSi aktéry v ramci danych oblasti.

3.3.6 Podnikatelska akademie na SS a Zazitkovy kurz

kreativity a podnikavosti na SS

Kurz Podnikatelska akademie na SS se zaméfuje na podporu kreativity, podnikani a
podnikavosti u zakl stfednich skol ve Zlinském kraji. Nabizi jim jedine¢nou pfilezitost
vyzkouSet si budovani vlastniho startupu/byznysu od samého zacatku. Podnikatelska
akademie obsahuje moduly zahrnujici témata prava v podnikani, ekonomiky, marketingu a
dalSi relevantni oblasti. Tento kurz je zavrSen obhajobou podnikatelského zaméru pfed komisi.
Timto zpUsobem ziskavaji studenti nejen teoretické znalosti, ale také praktické zkuSenosti,
které jsou klicové pro uspésné podnikani. Kurz je postaven na spolupraci se zkusenymi
profesionaly z praxe, ktefi pfedavaji zakim cenné poznatky a rady ze svéta podnikani.

Kurz Podnikatelska akademie volné navazuje na Zazitkovy kurz pro stfedni Skoly v oblasti
kreativity a podnikavosti. Kurz se zaméfuje na rozvoj klicovych kompetenci pro 21. stoleti.
Pomoci principll zazitkové pedagogiky a sebezkuSenostnich technik umoznuje zakdm
objevovat podnikatelské pfilezitosti, zurodGit své talenty a aktivné se zapoijit do déni ve svém
regionu.

Forma komunikace

Komunikace nabizenych kurz( je cilena pfimo na zajemce (feditele, pedagogy odbornych
predmétll) z fad Skol a poté jsou aktivity realizovany pfimo na danych Skolach.

Aktivity obou kurz( jsou prezentovany na socialnich sitich, aby se zvysilo povédomi o podpore
podnikavosti a kreativity ve Zlinském kraji. Dale jsou zpracovany pfipadové studie ze stfednich
Skol, kde byly tyto kurzy jiz realizovany, aby byl demonstrovan jejich pozitivni dopad a pfinos
pro studenty a Skoly. Tyto pfipadové studie slouzi jako inspirace pro dalSi zajemce a posiluji
ddvéryhodnost téchto aktivit.
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3.3.7 Podnikatelska akademie na UTB

Podnikatelska akademie na UTB je volitelnym pfedmétem nabizenym v§em studentiim fakult
UTB s cilem zvySovat podnikatelské dovednosti a kompetence. Pfedmét byl vytvoren pfimo na
miru UTB a respektuje aktualni trendy v oblasti podnikatelského vzdélavani.

Akademie poskytuje studentim pfilezitost akcelerovat myslenku vytvoreni vlastni
podnikatelské pfilezitosti a transformovat tuto mySlenku do realizace vlastniho
podnikatelského zaméru s pomoci zpétné vazby od etablovanych podnikatel(l ze zlinského
regionu.

Cilem pfedmétu je motivovat a presvedcit studenty k volbé podnikatelské drahy, ktera je
podporovana ziskanim nezbytnych dovednosti k odstartovani uspésného podnikani a
schopnosti vytvofit a obhajit podrobny podnikatelsky plan. Praktické aspekty jsou
akcentovany, pficemz studenti se uci vyuzivat marketingové analyzy, identifikovat mezery na
trhu, provadeét finanéni fizeni v malych podnicich a dalsi klicové dovednosti potfebné pro
Uspeéch v podnikani.

Tato aktivita je synergicka k dalSim podplrnym nastrojm v ramci podnikatelského
ekosystému Zlinského kraje jako je Akceleraéni program Muj prvni milion.

Forma komunikace

Komunikace s cilovou skupinou studenti UTB probiha prostfednictvim komunikaénich kanal(
univerzity. TIC informuje o realizaci tohoto kurzu prostfednictvim socialnich siti.

3.3.8 Akceleracni program Muj prvni milion

Akceleracni program MUj prvni milion je dal$im opatfenim, které podporuje rozvoj podnikani a
podnikavosti ve Zlinském kraji. Tento program je zaméfen na zacinajici podnikatele s
inovativnimi napady. Jeho cilem je transformovat tyto napady v realné podnikatelské
pfilezitosti a pomoci s rozvojem podnikatelského zaméru. Program je otevien jak
vysokoskolaklm, tak stfedoskolak(im, a rovnéz i Siroké verejnosti.

Forma komunikace

TIC komunikuje informace o tomto programu prostfednictvim socialnich siti a PPC reklamy,
aby byl dosazen co nejvétsi dosah a zajem o Gcast v programu. Timto zplsobem se oslovuje
Siroka verejnost, vysokoSkolaci a stfedoSkolaci. Realizuji se také video rozhovory s
pfedchozimi uéastniky a mentory akceleratoru. Kromé online komunikac¢nich kanal( jsou
vyuzivany také offline nastroje. Na plakatovacich plochach a v prostorach MHD jsou umistény
plakaty s informacemi o akceleratoru a vyzvou k pfihlaseni.

3.3.9 Inovacni firma Zlinského kraje

Jednim z kliGovych opatieni pro podporu a propagaci inova¢niho ekosystému Zlinského kraje
je organizace soutéze Inovacni firma Zlinského kraje. Tato soutéz slouzi jako vynikajici
platforma pro ocenéni podnikd, které jsou inovativni.
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Propagace soutéze aktivné prezentuje Uspéchy a inovace regionalnich firem a zaroven posiluje
povédomi o inovativhim podnikatelském prostiedi Zlinského kraje. Ugast v soutéZe je nejen
zplUsobem, jak ziskat uznani a podporu verejnosti a odborné verejnosti, ale také pfilezitosti k
navazani novych obchodnich vztaht a spoluprace s dal$imi firmami v regionu.

Forma komunikace

Online marketing:

PPC reklamy a reklama ve vyhledavani zaméfena na relevantni klicova slova.
Sponzorovaneé prispévky na socialnich sitich (Facebook, LinkedIn, Instagram) cilené
na cilovou skupinu.

e Organické prispévky na socidlnich sitich s pfibéhy ucastnikl soutéze, novinkami a
informacemi o inovacich.

e Prezentace soutéze prostifednictvim komunikacénich kanall partnert soutéze.

Offline marketing:

e Tiskova zprava o vyhlaseni a poté o vysledcich soutéze rozeslana médiim v regionu.
e Prezentace soutéze na akcich pro firmy a podnikatele.

Oficialni webové stranky soutéze www.inovacnifirma.cz

Webove stranky soutéze jsou nosnym komunikaénim prostfedkem a informacénim zdrojem pro
cilovou skupinu. Webové stranky obsahuji podrobné informace o soutézi, pravidla, registra¢ni
formular, prihlasku a prezentaci ocenénych firem predchozich roéniku.

Spoleéensky galavecer: Tradi¢ni format, ktery umoznuje slavnostni vyhlaseni vitéz( a
prezentaci ocenénych inovaci. Vyhlaseni vitéznych firem probiha spole¢né s predani ocenéni
Created in Zlin.

Ocekavane vysledky:

ZvySeni povédomi o soutézi a o inovacnim potencialu Zlinského kraje.
Narust poctu prihlasenych firem.

ZvySeni prestize soutéze a vitéznych firem.

Podpora rozvoje inovativniho ekosystému Zlinského kraje.

3.3.10 Konference ZLINTECH

Treti rocnik konference ZLINTECH se uskuteéni v listopadu 2024 ve Zliné a zaméli se na téma
"Spoleéensky odpovédné firmy a regiony na jedné lodi". Akce slibuje inspirativni diskuzni
panely s pfednimi osobnostmi z oboru, které se zaméfi na hodnoty a technologie propojujici
Evropu, staty a regiony s firmami. Program konference je rozdélen do tfi blokd: Udrzitelny
rozvoj, Energie, data a technologie, a Vzdélavani a kreativita. Kromé hlavniho programu se
Ucastnici mohou tésit na bohaty doprovodny a spole¢ensky program véetné networkingu.

DalSi ro¢nik konference probéhne v roce 2026.
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Forma komunikace

Komunikace konference ZLINTECH 2024 bude zamérena na osloveni Sirokého publika z fad
podnikatell, zastupcl samospravy, studentll a Siroké verejnosti. Komunikace bude zahrnovat
nasledujici aktivity:

e Aktualizace webovych stranek konference s kompletnimi informacemi o programu,
tématech a fecnicich.

e Aktivni propagace konference na socialnich sitich, véetné Facebooku, LinkedInu a

Instagramu.

Rozesilani newslettert s informacemi o konferenci.

Tiskova zprava o konference rozeslana relevantnim médiim.

Live stream konference, zaznam konference dostupny na YouTube kanalu TIC Zlin.

Video pozvanky a rozhovory s fe¢niky.

Cilem komunikace je zvysit povédomi o konferenci ZLINTECH 2024 a pfilakat co nejvice
relevantnich u¢astnik.

3.3.11 Expertni konzultacni programy Platinn,
Creatinn

Programy Platinn a Creatinn jsou kou¢ingové a mentoringove programy pro firmy ve Zlinském
kraji. Platinn zahrnuje vyhledavani potencialnich zajemcl o mentoring, vypracovani vstupni
analyzy podniku, pfiprava planu a osloveni kouce, zajisSténi zpétné vazby.

Sluzba Creatinn byla poprvé spusténa v roce 2021 a zaznamenala z fad firem velkou poptavku.
Sluzby jsou podobné jako v programu PLATINN, specializuji se vSak na obory kreativnich
oborl véetné expertu z této oblasti.

Forma komunikace:

e Webové stranky - sekce vénované programim Platinn a Creatinn na webovych
strankach TIC.

e Socialni sité - pfispévky o benefitech program( a pribéhy firem, které se to programi
jiz zapojily.

e Referenénividea - referencni videa firem, které proSly programy Platinn a Creatinn.

3.3.12 TIC NEWS

Projekt TIC NEWS na portale zlin.cz je iniciativou, ktera se fadi mezi kliGova opatfeni
marketingové strategie pro podporu podnikani a podnikavosti v Zlinském kraji. Tento projekt
se sklada z roéni série élank( a bannerl na portalu zlin.cz. Cilem této série ¢lanku je poskytnout
¢tenarlim zajimavé a inspirativni informace tykajici se podnikani, inovaci, kreativity a kvality
Zivota ve Zlinském kraji. Bannerova ¢ast kampané pak doplhuje ¢lanky o akce a aktivity
zameérené na podnikani, podnikavost a rozvoj talentd.

Komunikovana témata:
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Novinky a trendy ve svété podnikani ve Zlinském kraji
Rozhovory s uspé&snymi podnikateli a kreativci
Inovace a technologické trendy v podnikani

Podpora malych a stfednich podnikd

Startupy a inovativni projekty

Akce a udalosti ve Zlinském kraji

Projekt TIC NEWS je pilotnim projektem, ktery ma potencial rozSifeni a zapojeni celého
inovaéniho ekosystému ve Zlinském kraji a dalSich partnerskych organizaci. Bude probihat po
cely rok 2024 a nabidne ¢tenariim pravidelny pfisun relevantnich informaci a udalosti.

3.3.13 TIC TALK LIVE

TIC TALK je diskusni platforma pro podporu podnikani skrze autentickeé rozhovory s UspésSnymi
osobnostmi z rliznych obortd. Format moderovanych diskusi s hosty umozriuje aktivni zapojeni
publika a Sifeni cennych znalosti a inspirace v oblasti podnikani a inovaci. Od poc¢atku roku
2024 se uskutecnily dva diskuzni panely na témata:

Cesta k prvnimu milionu:

Od zacatkl podnikani k prvnimu milionu: Tato diskuze se zamérila na pfibéhy a zkusenosti
Martina Bernatka, Ruslana Skopala a Martina Turec¢ka, ktefi sdileli cestu od prvotnich napadd
a pfekazek az k dosazeni prvniho milionu v jejich byznysu.

Business na estrogenu:

V této diskuzi se llona Bittnerova, Eva Klabalova a Véra Vystréilova podélily o své zkuSenosti s
podnikanim v zenském svété. Diskuze se dotkla témat jako jsou specifické vyzvy a pfilezitosti,
kterym Zeny v byznysu ¢eli, strategie a tipy pro uspésné podnikani.

DalSimi dvéma tématy planovanymi na podzim 2024 jsou udrzitelnost, design a modularita a
studentskeé projekty.

TIC TALK LIVE je komunikovan na socialnich sitich a po skonéeni kazdé z diskuzi je zpracovan

vvvvvv

3.3.14 TIC TALK PODCAST

TIC TALK PODCAST je série podcastu, jejiz cilem je sdilet inspirativni pfibéhy a zkuSenosti z
oblasti podnikani, kreativity, designu, inovaci a vzdélavani ze zlinského regionu. Projekt se
zamérfuje na Sirokou vefejnost se zajmem o dana témata, na podnikatele a startupisty,
kreativce a designéry.

Podcasty jsou zverejiiovany na platformach pro sdileni podcastlt Spotify a Apple Podcast a na
webové strance projektu www.tictalk.cz, kde jsou informace o hostech a vSech epizodach.
Propagace probiha na socialnich sitich a portale zlin.cz. Projekt klade dliraz na kvalitni obsah s
inspirativnimi hosty a poutavym formatem.
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3.3.15 Méj svlij smér

Projekt Méj svlij smér pfedstavuje inovativni iniciativu v oblasti kariérového poradenstvi, ktera
je zaméfena na zaky 8. tfid zakladnich Skol, které zfizuje statutarni mésto Zlin. Jeho hlavnim
cilem je poskytnout zakiim podporu pfi objevovani jejich individualnich silnych stranek a
talentd, aby monhlilépe uréit smér svého dalSiho vzdélavani a profesniho uplatnéni. Projekt také
klade diraz na rozvoj kompetenci potiebnych k efektivnimu rozhodovani.

Jednotlivé ¢asti kurzu zahrnuji rlizné aktivity a metody, které maji podpofit osobni rozvoj zaka:

e Osobnostni testy: Zaci absolvuji rizné testy, které jim pomohou Iépe pochopit své
silné a slabé stranky, hodnoty, zajmy a temperament.

e Myslenkové mapy: Z4ci se naudi pracovat s myslenkovymi mapami, cozZ je uzitedny
nastroj pro usporadani myslenek a napadu.

e Virtualni realita: Prostfednictvim virtualni reality si Zaci mohou prohlédnout riizné
profese a lépe si tak prfedstavit, jaka povolani by pro né mohla byt vhodna.

o Dalsi témata: V dlouhodobé varianté kurzu se zaci zaméfi i na rozvoj podnikavosti a
dalSich kompetenci.

Kurz je veden zkuSenymi kariérnimi poradci a odborniky na zazitkovou pedagogiku. Nabizi se
ve dvou variantach délky: standardni kurz trva 3 bloky po 90 minutach, zatimco dlouhodoby
kurz ma 13 blok( po 90 minutach.

Forma komunikace:

e Konference pro rodice 7akd 8. tfid ZS ve Zliné - pfedstaveni kurzu M&j sviij smér a
aktualnich trend( na trhu prace.
Webove stranky projektu www.mejsvujsmer.cz se zakladnimi infomacemi o kurzu
Video - kratké video o kurzu Méj svij smér, které bude obsahovat informace o cili kurzu,
jeho obsahu a benefitech pro zaky a rodice.

e Podcast o kurzu Méj svlj smér s kariérou poradkyni a zaroven lektorkou kurzu
zverejnény na platformach Spotify a Apple Podcasts.

3.3.16 VR PROFI LAB & ZLIN.JOBS

VR PROFI LAB a ZLIN.JOBS jsou unikatni nastroje, které hraji dilezitou roli v profesni orientaci
a kariérnim rozvoji mladych lidi ve Zlinském kraji.

VR PROFI LAB je unikatni virtualni laborator profesi, ktera umoznuje zakum a studentiim zazit
vybranou profesi na vlastni k(izi prostfednictvim 3D bryli a virtualni reality. Program je uréen
pfedevsim pro zaky zakladnich Skol pfed volbou stiedni Skoly a studenty stfednich skol pfed
volbou profilovych pfedmétd. Cilem VR PROFI LAB je usnadnit vybér budouci profese.

Webova platforma ZLIN.JOBS slouZi jako doplfikovy informaéni zdroj k VR PROFI LAB. Nabizi
podrobny popis 30 klicovych profesi Zlinského kraje, véetné statistickych udaja a online
prohlidky dané profese ve 360° videu. Platforma ZLIN.JOBS tak umozniuje studentim ziskat
komplexni informace o vybranych profesich a usnadnit jim tak vybér profesni drahy.
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Vroce 2024 se VR PROFI LAB a ZLIN.JOBS zaméfi na propojeni potfeb firem s nabidkou Skol
a na podporu profesniho rozvoje studentl v kliGovych oborech Zlinského kraje. Planuji se
nasledujici aktivity:

e Vytvoreni mapovych podkladd v GIS, které zobrazi relevantni Skoly a zaméstnavatele v
regionu.

e Propojeni profesnich studijnich programi s konkrétnimi firmami, s akcentem na
domény specializace Zlinského kraje.

e Implementace portalu ZLIN.JOBS na portal Zlin Business Region.

3.3.17 Studenti do firem

Pilotné overfovany nastroj v projektu Smart Akcelerator Zlinského kraje Il "Studenti do firem" si
klade za cil propojit proaktivni studenty stfednich Skol a Univerzity TomaSe Bati ve Zliné s
nabidkami praxe, stazi a stinovani od lukrativnich zaméstnavatelll e Zlinském kraji. Timto
zpusobem se studenti seznami s praxi v redlném pracovnim prostiedi a ziskaji cenné
dovednosti a zkuSenosti, které jim pomohou v budoucim profesnim zivoté.

Pilotni nastroj "Studenti do firem" bude fungovat jako online marketplace, ktery propoji
studenty s firmami. Marketplace bude obsahovat:

Profily student( s informacemi o jejich studiu, dovednostech a zajmech.
Profily firem s nabidkami praxe, stazi a stinovani.

Vyhledavaci nastroj, ktery studentim pomd(ze najit relevantni nabidky.
Systém pro online komunikaci mezi studenty a firmami.

Marketplace bude souéasti portalu Zlin Business Region.

3.3.18 Systém podpory distancne vykonavatelnych
profesi vdomeénach specializace RIS ZK

Ve Zlinském kraji panuje dlouhodoby problém s odlivem mladych lidi, ktefi hledaji |épe
placené prace a vyvazeny profesni a osobni zZivot jinde. Analyza ukazala, ze klic¢em k feSeni je
nabidka tzv. distanénich profesi, které umoznuji pracovat z domova a splfiuji pozadavky na
work-life balance. Cilem projektu je prozkoumat potencial téchto profesi v kraji a navrhnout
systém podpory pro jejich zavadéni a celoZivotni vzdélavani. O&ekava se, Ze projekt povede
ke zvySeni nabidky distan¢nich profesi, zajmu o praci v kraji, zlepSeni work-life balance a
snizeni ekonomické migrace. Soucasti projektu bude i nastaveni nastrojl pro efektivni
komunikaci s cilovou skupinou.
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IMPLEMENTACNI
CAST
L. Implementace

Organizacni zajisténi implementace a evaluace je popsano ve vztahu k jednotlivym opatfenim
strategie.

Platforma ZLINNOVATION

Realizator: TIC (administrator platformy) + ¢lenové platformy ZLINNOVATION
Specificky cil: C2, C3, C4, C5, C6

Cilova skupina: PODNIKY, TALENTI, INVESTORI a VEREJNOST
Financovani: Cinnost inovaéni platformy je zajisténa v ramci rozpoétu SA ZK I1.

Casovy harmonogram: Bé&zny provoz &innosti platformy a portalu ZLINNOVATION bude
pokracovat po celou dobu platnosti Marketingové strategie.

Indikator: Provoz weboveé prezentace www.zlinnovation.cz

Kampan Live in Zlin |l

Realizator: TIC

Specificky cil: C6

Cilova skupina: TALENTI, VEREJNOST, TURISTE

Financovani: Aktivita bude hrazena z rozpoctu projektu SA ZK 1.
Casovy harmonogram: Piedpoklad realizace rok 2024

Indikator: 1 x realizovana kampan

Kampan Created in Zlin

Realizator: TIC + Zlinsky kreativni klastr + Sdruzeni pro rozvoj Zlinského kraje
Specificky cil: C3, C5, C6
Cilovéa skupina: PODNIKY, TALENTI, VEREJNOST

Financovani: Realizace kampané bude hrazena z rozpodtu projektu SA ZK I11.
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Casovy harmonogram: Pfedpoklad realizace Created in Zlin 2025.

Indikator: 1 x realizovana kampan

Place branding zlinskeho kraje - Projekt Digitalni identita

Realizator: TIC + Zlinsky kraj

Specificky cil: C6

Cilova skupina: PODNIKY, TALENTI, INVESTORI, VEREJNOST
Financovani: Realizace bude hrazena z rozpod&tu projektu SA ZK 111

Casovy harmonogram: Realizace bude probihat po celou dobu platnosti Marketingové
strategie.

Indikator: 1x zprovoznéni webového portalu zlinregion.com

Komunikace domeén specializace Zlinskeho kraje

Realizator: TIC

Specificky cil: C6

Cilova skupina: PODNIKY

Financovani: Realizace bude hrazena z rozpod&tu projektu SA ZK 111

Casovy harmonogram: Realizace bude probihat po celou dobu platnosti Marketingové
strategie.

Indikator: 1 x vytvoreni vyhledavaciho nastroje dle domén specializace na portalu Katalog firem
Zlinského kraje

Podnikatelska akademie a zazitkove kurzy kreativity a podnikavosti

Realizator: TIC

Specificky cil: C1

Cilova skupina: TALENTI

Financovani: Realizace marketingovych aktivit bude hrazena z rozpoétu TIC.

Casovy harmonogram: Realizace bude probihat po celou dobu platnosti Marketingové
strategie.

Indikator: 6 x realizovany kurz na skolach roéné
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Podnikatelska akademie na UTB

Realizator: TIC + UTB

Specificky cil: C1

Cilova skupina: TALENTI

Financovani: Realizace marketingovych aktivit bude hrazena z rozpoc¢tu TIC.

Casovy harmonogram: Realizace bude probihat po celou dobu platnosti Marketingové
strategie.

Indikator: 1x realizovany dvousemestralni kurz roéné

Akcelera¢ni program MUj prvni milion

Realizator: TIC + partnefi

Specificky cil: C1, C2,C3

Cilova skupina: TALENTI, INVESTORI, VEREJNOST

Financovani: Realizace marketingovych aktivit bude hrazena z rozpoc¢tu TIC.

Casovy harmonogram: Realizace bude probihat po celou dobu platnosti Marketingové
strategie.

Indikator: 1x realizovany akceleraéni program roéné

Inovacni firma Zlinského kraje

Realizator: TIC Zlin + partnefi

Specificky cil: C3, C4, C6

Cilova skupina: PODNIKY, VEREJNOST
Financovani: Na zakladé smlouvy o dilo.

Casovy harmonogram: Pfedpoklad realizace soutéZe Inovaéni firma Zlinského kraje je rok
2025.

Indikator: 1 x realizovany ro¢nik soutéze

Konference ZLINTECH

Realizator: TIC

Specificky cil: C4, C5, C6
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Cilova skupina: PODNIKY, TALENTI, VEREJNOST

Financovani: Realizace konference bude hrazena z rozpodétu projektu SA ZK 1.

Casovy harmonogram: Piedpoklad realizace konference ZLINTECH je rok 2024 a 2026.

Indikator: 2 x realizovany roénik konference

Expertni konzultacni programy Platinn, Creatinn

Realizator: TIC
Specificky cil: C3, C4, C5
Cilova skupina: PODNIKY

Financovani: Realizace marketingovych aktivit bude hrazena z rozpoc¢tu TIC.

Casovy harmonogram: Realizace bude probihat po celou dobu platnosti Marketingové

strategie.

Indikator: 20 zapojenych firem do expertnich konzultaénich programu roéné

TIC NEWS

Realizator: TIC

Specificky cil: C6

Cilova skupina: VEREJNOST

Financovani: Realizace marketingovych aktivit bude hrazena z rozpoc¢tu TIC.
Casovy harmonogram: Realizace bude probihat v roce 2024.

Indikator: 12 tematickych ¢lank( a 24 banner( ro¢né zvérejnénych na zlin.cz

TIC TALK LIVE

Realizator: TIC
Specificky cil: C2, C3, C6
Cilova skupina: PODNIKY, TALENTI, VEREJNOST

Financovani: Realizace marketingovych aktivit bude hrazena z rozpoétu TIC.

Casovy harmonogram: Realizace bude probihat po celou dobu platnosti Marketingové

strategie.

Indikator: 4 x realizovana akce rocné
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TIC TALK PODCAST

Realizator: TIC

Specificky cil: C3, C4, C6

Cilova skupina: PODNIKY, TALENTI, VEREJNOST

Financovani: Realizace marketingovych aktivit bude hrazena z rozpoc¢tu TIC.
Casovy harmonogram: Realizace bude probihat v roce 2024.

Indikator: 13 epizod podcastl rocné

Méj svlj smér

Realizator: TIC

Specificky cil: C1

Cilova skupina: TALENTI
Financovani: Statutarni mésto Zlin

Casovy harmonogram: Realizace bude probihat v roce 2024.

Indikator: 1 x realizovany dlouhodoby kurz, 30 x realizovany kratkodoby kurz

VR PROFI LAB & ZLIN.JOBS

Realizator: TIC

Specificky cil: C1

Cilova skupina: PODNIKY, TALENTI

Financovani: Realizace marketingovych aktivit bude hrazena z rozpoétu TIC.

Casovy harmonogram: Realizace bude probihat po celou dobu platnosti Marketingové
strategie.

Indikator: Zajisténi provozu webového portalu ZLIN.JOBS.

Studenti do firem

Realizator: TIC

Specificky cil: C1, C2
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Cilova skupina: PODNIKY, TALENTI
Financovani: Realizace konference bude hrazena z rozpodétu projektu SA ZK 1.

Casovy harmonogram: Realizace bude probihat po celou dobu platnosti Marketingové
strategie.

Indikator: Vznik marketplace na propojovani proaktivnich student(i a zaméstnavatelt.

Systém podpory distancné vykonavatelnych profesi vdomeénach

specializace RIS ZK

Realizator: TIC + ¢lenoveé platformy ZLINNOVATION

Specificky cil: C2, C3

Cilova skupina: PODNIKY, TALENTI

Financovani: Realizace konference bude hrazena z rozpodétu projektu SA ZK 1.

Casovy harmonogram: Realizace bude probihat po celou dobu platnosti Marketingové
strategie.

Indikator: Nastaveni komunikace podporujici systém podpory distanéné vykonavatelnych
profesi vdomeénach specializace RIS ZK.
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SEZNAM ZKRATEK

Ccz

DNA

EN

LAB

MHD

MKT

PPC

PR

PROFI

RIS3

RIS ZK

SAZK

SWOT

TIC

uTB

VR

ZK

ZRIA

Ceska republika / Cesky

Ceska republika

Kyselina deoxyribonukleova

Anglicky

Laboratof

Méstska hromadna doprava

Marketing

Platba za proklik

Vztahy s vefejnosti

Profesni

Narodni RIS3 strategie

Regionalni inovacni strategie Zlinského kraje
Smart Akcelerator Zlinského kraje
Stfedni Skola

Silné a slabé stranky, pfilezitosti a hrozby
Technologické inovacni centrum s.r.o.
Univerzita TomaSe Bati ve Zliné

Virtualni realita

Zlinsky kraj

Zlinska rozvojova a investi¢ni agentura

Zakladni Skola

35



PRILOHY

Pfiloha¢. 1
Komunikacni plan
2024-2026
Nazev opatreni Cil
Akceleracni program C1, C2,
MUj prvni milion C3
Expertni konzultaéni C3 C4
programy Platinn, c T
Creatinn 5
Inovacni firma C3, C4,
Zlinského kraje C6
C3, C5,
Kampan Created in Zlin |C6
Kampan Live in Zlin |l ceé
Komunikace domén
specializace Zlinského
kraje C6
Konference ZLINTECH C4, C8,
C6
Méj sviij smér c1
Place branding
Zlinského kraje - Projekt
Digitalni identita C6
C2, C3,
Platforma C4, C5,
ZLINNOVATION C6
Podnikatelska
akademienaSSa
Zazitkovy kurz kreativity
a podnikavosti na SS C1
Podnikatelska - -
akademie na UTB Cl
Studenti do firem C1.C2
Systém podpory
distan¢né
vykonavatelnych profesi
vdoménach
specializace RIS ZK C2,C3
TIC NEWS ce ]
C2, C3,
TIC TALK LIVE cé
VR PROFILAB &
ZLIN.JOBS Cl
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ZDRO)]

Analyza primarnich dat, dotaznikové Setfeni Zlinského kraje (Zlinsky kraj, 2021)

. Analyza sekundarnich dat, podklady pro tvorbu komunikacni strategie Zlinského kraje
(Zlinsky kraj, 2021)

Komunikaéni strategie Zlinského kraje (Zlinsky kraj, 2023)

Metodika marketingové a komunikacni strategie. Systémova podpora implementace a
fizeni Narodni RIS3. (V. Kobylka, T. Avrat, 2022)

Narodni vyzkumna a inovaéni strategie pro inteligentni specializaci Ceské republiky
2021-2027 (Narodni RIS3 strategie, 2021)

Plan rozvoje regionalni identity ZK (Zlinsky kraj, 2024)

Regionalni inovacni strategie ZK (Zlinsky kraj, 2020)

Strategie rozvoje Zlinského kraje 2030 (Zlinsky kraj, bfezen 2023-leden 2024)
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